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责编院赵鹏姣
制版院高如哈

记者上网浏览某些电商平台发现袁目
前市场上出现的所谓野特供冶野专供冶产品
呈现出以下特点院在标识内容上出现许多
新花样袁变相使用野特供冶野专供冶等拼音标
识曰鱼目混珠袁明明是销售给普通消费者
的尧大批量供应的袁却谎称是野特供冶野专
供冶产品袁少量供应遥
而且袁这些使用野特供冶野专供冶标识的

主要商品有院饮料尧白酒尧啤酒尧酱油尧醋尧
月饼等遥 虽然有的商品没有标称 野特供冶
野专供冶字样袁却以野国宴用油冶野钓鱼台月
饼冶野国宴用醋冶等词语促销袁属于野打擦边
球冶的行为遥
老百姓们如何看待这类 野特供商品冶

呢钥记者随机采访了一些在超市购物的消

费者和网购消费者袁发现一些消费者对于
超市里销售的野特供冶产品将信将疑曰也有
部分消费者对野特供冶类产品情有独钟遥

野你说这个连人民大会堂都用了袁那
我还有什么不放心呀浴 油反正是要买的袁
不如就买耶特供爷的遥 冶一位正在超市购物
的消费者告诉记者遥

反正是购买必需品袁购买有野特供冶标
识的总比没有标识的强袁大多数人都是抱
着这种心理去的袁对野标识冶持迷信态度遥
中国人民大学法学院教授刘俊海分

析称袁根据广告法相关规定袁广告应当真
实尧合法袁以健康的表现形式表达广告内
容袁符合社会主义精神文明建设和弘扬中
华民族优秀传统文化的要求遥广告不得使

用或者变相使用国家机关尧国家机关工作
人员的名义或者形象遥

刘俊海提出袁 同时反不正当竞争法
也规定袁 经营者不得利用广告或者其他
方法袁对商品的质量袁制作成分尧性能尧用
途尧生产者尧有效期限尧产地等作引人误
解的虚假宣传遥 因此袁野某某专供冶野某某
特供冶等网络销售商品行为袁都涉嫌网络
虚假宣传行为袁 它与传统方式所要达到
的目的是一样的袁即通过贬低别人尧抬高
自己来引诱消费者购买其产品或服务遥
电子商务经营者应遵守自愿尧 平等尧公
平尧诚实信用的基本原则袁欺诈尧不实广
告尧 虚假宣传等网络不正当行为违背了
这一基本原则遥

特供专供标识花样繁多
公众迷信标识蒙在鼓里

“特专供”休想靠“换马甲”逃避打击
国家市场监管总局开展清理整治野特供冶野专供冶标识商品专项行动

近期袁部分电商平台出现以拼音

缩写等野暗语冶方式使用 野特供 冶 野专

供冶等标识销售尧宣传商品问题袁扰乱

市场秩序袁欺骗误导消费者遥

针对上述问题袁 国家市场监督管

理总局 渊以下简称市场监管总局冤迅

速行动袁第一时间组织开展清理整治

网络销售和宣传野特供冶野专供冶标识

商品专项行动遥

开展日常监测
坚持常态打击

通知要求袁各地市场监管部门要参
照叶关于禁止中央和国家机关使用野特
供冶野专供冶等标识的通知曳有关要求袁
将以下内容作为清理整治重点院

一是含有野特供冶野专供冶中央和国
家机关等类似内容的曰

二是利用与中央和国家机关有密
切关联的特定地点名称或者标志性建
筑物名称袁以及利用国宴尧国宾等内容
宣传野特供冶野专供冶的曰

三是假借野特供冶野专供冶或野内部特
供尧专用冶等类似名义推销商品或服务
的曰
四是含有野特供冶野专供冶等类似内

容的假冒伪劣商品袁 假冒他人注册商
标尧伪造或冒用质量标志尧伪造产地的
商品遥
据市场监管总局网络交易监督管

理司相关负责人士介绍袁市场监管总局
一直高度重视清理整治野特供冶野专供冶
标识工作袁 近年来多次开展专项行动袁
取得了一定成效袁滥用野特供 冶野专供冶
标识违法违规行为得到遏制遥 但是在
职能部门持续强力监管之下袁有些经营
者为提升商品销量袁 或将普通商品袁甚
至是假冒伪劣商品卖出高价袁 仍然以
野特供冶野专供冶为卖点袁不断翻新花样袁
采取更为隐蔽的手段逃避政府监管袁其

中尤以在电商平台上采取拼音缩写尧汉
字谐音等野暗语冶方式使用野特供冶野专
供冶标识销售尧宣传商品的问题更为突
出遥

为此袁此次专项清理行动袁市场监
管总局要求各地市场监管部门立即开
展对网络销售商品信息袁和互联网广告
宣传信息的清理整治工作袁加强监管执
法袁切实维护党和国家机关形象袁进一
步净化网络市场环境遥

据悉袁 市场监管总局此次专项行
动袁要求重点针对食品渊酒类尧饮料尧保
健食品冤尧瓷器尧箱包等舆情热点尧社会
反映集中的商品 袁以 野RMDHT冶 (人民
大会堂 )尧野ZXYJ冶(政协用酒 )尧野QGRD冶
(全国人大 )尧野GYZY冶 (国宴专用 )尧野JD冶
(军队 )等拼音缩写尧汉字谐音等野暗语冶
方式袁在销售商品的包装尧标签以及发
布的信息尧介绍中或商品广告中袁使用
野特供冶野专供冶及类似内容的行为遥

市场监管总局还特意强调袁在属地
全面开展对网络商品交易渊特别是互联
网二手交易和拍卖平台冤袁 及互联网广
告的监测排查遥

据市场监管总局网络交易监督管
理司相关负责人士介绍袁对各地监测出
的有关信息袁 排查后确属违法违规的袁
要立即责令删除商品信息或停止发布

广告袁 并依照电子商务法尧 广告法尧反
不正当竞争法尧食品安全法等法律法规
对责任主体予以查处遥
据悉袁早在 2011 年袁工业和信息化

部尧商务部等四部门就联合发布叶关于
开展清理整顿部分商品滥用 野特供 冶
野专供冶标识专项行动的通知曳袁该四部
门在全国范围内开展野特供冶野专供冶等
标识清理整顿的专项行动袁包括利用与
国家机关有密切关联的特定地点名称
或者标志性建筑物的名称袁以及利用国
宴尧国宾等内容宣传野特供冶野专供冶野专
用冶或类似内容袁且重点对白酒 尧葡萄
酒尧啤酒尧茶尧食用油尧乳制品尧饮料等
日用消费品领域重点排查遥
北京大学法学院教授王锡锌认为袁

近年来袁网购发展迅猛袁但也出现了包
括虚假宣传等在内的一些问题袁急需加
大网购方面消费者权益保护袁明确网络
平台负第一责任遥
王锡锌建议袁 要加强企业自律尧个

人管理尧商业自律等袁强化网络购物秩
序遥根据我国近年来出台的电子商务法
规定袁电子商务平台经营者承担形式审
查尧协助监管以及对违法经营的查处和
报告等责任和义务遥 网购不是野法外之
地冶袁 要加大消费者权益保护袁 规范市
场秩序遥

严禁制售特供专供物品
平台虚假宣传必须担责

中央民族大学法学院教授熊文钊认
为袁 社会上一些不法商贩为牟取不当经济
利益袁滥用中央和国家机关野特供冶野专供冶
等标识违法生产销售有关商品袁 甚至将这
种乱象蔓延到了网络销售渠道袁危害更大遥
这不但误导了消费者袁 还破坏了公平竞争
环境袁影响了中央和国家机关声誉袁应该严
厉予以打击遥

发端于 2017 年的旨在打击治理网络
各类违法行为的野网剑行动冶袁连续三年将
野加大对网络虚假宣传尧虚假违法广告打击
力度冶等问题袁列为重点打击对象遥

早在 2016 年 12 月袁 国务院办公厅函
复原工商总局袁 同意建立网络市场监管部
际联席会议制度遥 从 2017 年开始袁联席会
议成员单位每年联合开展网剑行动袁 加强
协同联动袁 着力规范网络市场经营秩序遥
2020 年 7 月袁 国务院办公厅函复同意调整
完善网络市场监管联席会议制度遥 调整完
善后的联席会议成员单位由市场监管总
局尧中央宣传部尧工业和信息化部等 14 个
单位组成袁市场监管总局为牵头单位遥 2020
网络市场监管专项行动渊网剑行动冤是联席
会议制度调整完善后首次开展的专项行
动遥

2018 年 6 月袁 新成立不久的国家市场
监管总局就宣布袁 由市场监管总局尧 发改
委尧 工信部等八部门决定于当年 5 月至 11
月联合开展 2018 网络市场监管专项行动
渊网剑行动冤袁 要求严厉查处制售侵权假冒
伪劣网络商品行为袁 整治互联网不正当竞
争行为袁以及加大对网络虚假宣传尧虚假违
法广告打击力度等遥

2019 网络市场监管专项行动方案 袁明
确提出要以社会影响大尧 覆盖面广的门户
网站尧搜索引擎尧电子商务平台为重点袁突
出移动客户端和新媒体账户等互联网媒
介袁针对医疗尧药品尧保健食品尧房地产尧金
融投资理财等关系人民群众身体健康和财
产安全的虚假违法广告袁 加大案件查处力
度遥

2020 年网剑行动方案再次野剑指冶互联
网广告监管袁要求集中整治社会影响大尧覆
盖面广的门户网站尧搜索引擎尧电子商务平
台尧 移动客户端和新媒体账户等互联网媒
介上发布违法广告行为袁 曝光一批大案要
案遥

据市场监管总局网络交易监督管理司
相关负责人士介绍袁 各地市场监管部门要
持续开展对野特供冶野专供冶商品网络交易和
广告的日常监测袁建立长效机制袁保持常态
打击模式袁发现违法违规行为袁及时进行查
处遥 渊万静冤
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