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在国家教育数字化战略行动实施三年之际，教育部等九
部门印发《关于加快推进教育数字化的意见》（以下简称《意
见》），立足经验，破解问题，继续纵深推进国家教育数字化战
略布局，以人工智能助力教育变革。

4月16日，教育部召开发布会，介绍推进教育数字化工
作的相关情况。

深入推进资源、服务、数据集成化
三年来，教育部实施国家教育数字化战略行动取得了突

破性进展，建成了全球最大的公共教育资源平台、公共教育
服务平台、公共终身学习平台。

在集成化上，《意见》提出，以国家智慧教育公共服务平
台为枢纽，集成各级优质平台、资源、服务，逐步实现入口统
一、资源共享、数据融通。围绕基础教育、职业教育、高等教
育、终身教育四大领域和德智体美劳五大版块建设汇聚精品
资源。要持续升级国家平台公共服务功能。推动“高效办成
一件事”，扩大教育公共服务“一网通办”事项。

教育部科学技术与信息化司司长周大旺介绍，在国家
平台升级方面，教育部将持续打造国家智慧教育平台 2.0
智能版。引入智能交互、知识图谱、多模态数据分析等技
术，优化课堂测评、资源搜索等智能功能，完善“AI 试验
场”，聚焦学生学习、教师教学、教育治理和科学研究四大
方面，汇聚高水平大学和企业的创新力量，组织研发具有
前瞻性的实用 AI 工具，接入国产通用大模型，帮助师生更
好掌握AI技能。

激活人工智能重塑教育的潜能
为进一步激活人工智能重塑教育的潜能，《意见》明确指

出，要全面推进智能化，坚持立德树人、以人为本，培养学生
的高阶思维、思考判断能力、实践能力。根据技术发展的形
势，调整学科专业布局，培养师生的基础能力，深化人工智能
与教、学、管、评、研等场景融合。

教育部教育数字化专家咨询委员会主任、武汉理工大学

校长杨宗凯表示，要积极建设中国教育人工智能大
模型，持续打造一批教育垂直领域的专用大模型，
有序开展人工智能教育的应用试点。要不断深
化人工智能与教育教学全过程的融合，树立
在学科建设、人才培养等方面的典型示范，
要不断提升管理者的数字化领导力、教师
的数字素养，推动教师利用人工智能打
造更具高阶性、创新性和挑战度的优质
课堂。要多学段广泛开展人工智能通
识教育，塑造适应智能时代、驾驭人工
智能的创新人才核心竞争力。

推动数字教育出海
杨宗凯认为，数字技术不断冲

击与颠覆着我们对教育的认知与实
践。“教育何为、教育向何处去”，已成
为全球共同思考的时代命题。我国
作为一个负责任的大国，积极践行人
类命运共同体理念，与世界分享数字
教育的发展机遇和实践成果。

周大旺介绍，《意见》提出，要持续
增强数字教育的国际影响力，推动数字
教育资源的国际共建共享，打造具有全
球影响力的数字教育品牌，赋能人才国际
化培养，积极参与全球数字教育的治理，鲜
明提出建好国家平台国际版，持续实施“慕课
出海”行动，赋能“鲁班工坊”等职教出海项目
建设。持续办好世界数字教育大会等，建好数
字教育海外学习中心，推动中国数字教育标准成
为国际共识。通过国际合作与交流，提升我国数字
教育的国际影响力，为全球数字教育发展贡献中国智
慧和中国方案。

（据《光明日报》）

记者从中央网信办获悉：为进一步深化短视频恶意营
销问题治理，营造清朗网络空间，中央网信办自4月15日起，开

展为期3个月的“清朗·整治短视频领域恶意营销乱象”专项行
动。

据介绍，本次专项行动的工作目标是集中整治短视频领域恶意
营销突出问题，从严打击恶意虚假摆拍、散布虚假信息、违背公序良

俗、违规引流营销等恶意营销乱象，切实维护网民合法权益，推动短视
频行业健康有序发展。

据了解，专项行动针对提供短视频服务的网站平台，从深从细全
面整治，依法依规处置处罚，持续净化内容生态，重点聚焦以下4类问
题：一是恶意虚假摆拍问题，包括打造悲惨人设，假冒新就业群体身份，
利用公众善意卖惨营销；通过自我包装、作秀等手段，虚夸“爽剧”经
历，收割流量牟取利益；打造低俗恶俗人设，摆拍编造斗殴、谩骂、骚扰
等低俗恶俗内容等。二是散布虚假信息问题，包括以“剪切拼凑”“断
章取义”等方式恶意制造不实信息；编造、夸大渲染家庭矛盾、职场
冲突、暴力案事件，制造社会焦虑、网络戾气，挑动群体对立；假借
“科普”“解读”名义恶意编造、散布涉经济、法律、历史、医学等专

业领域虚假信息等。三是违背公序良俗问题。四是违规引流
营销问题，包括利用噱头，诱骗老年人等特定群体非理性

消费；使用夸张、煽情的“标题党”文案博眼球吸粉引流；
打着“网络打假”“维权斗士”等旗号发布虚假“打假”

“测评”“探店”等内容，误导用户对相关品牌形
象、商品质量、服务水平认知等。

（据《人民日报》）
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记者4月17日从市场监管总局获悉，今年将严查“神医”“神药”
广告、食品广告疗效化宣传、保本无风险的金融理财广告、职业技能培
训类违法广告、互联网违法广告等，切实守护消费者合法权益。

市场监管总局近日印发《关于维护广告市场秩序 营造良好消费环境
的通知》（以下简称通知），在全国开展广告市场秩序整治。聚焦重点民生领
域和互联网新兴媒介，从“医疗、药品、保健食品、特殊医学用途配方食品、医
疗器械广告”“普通食品广告”“金融广告”“教育培训广告”“互联网广告”5个方
面明确了2025年广告监管有关重点任务。

在医疗、药品、保健食品、特殊医学用途配方食品、医疗器械广告监管方面，
通知强调要从严查处宣称保证治愈癌症、绝症或者治愈近视等误导群众健康观
念、危害群众生命健康安全的违法广告。

在普通食品广告监管方面，通知规定要依法查处普通食品广告宣传具备保
健功效或者疾病预防治疗功能，以及无事实依据、违反相关标准规定宣称“零糖”

“零卡”“无添加”“不含防腐剂”等违法违规行为。
在金融广告监管方面，通知要求重点关注面向低收入人群、在校学生、老年

人等社会群体发布的贷款广告，依法查处含有“免审核”“无担保”“零利率”等明
示或者暗示保本、无风险或者保收益等内容的金融违法广告。

在教育培训广告监管方面，通知强调要关注面向高校毕业生、求职者发
布的职业技能培训类广告，对于虚构、冒用国家机关名义发布广告、广告中
虚构所谓“职业资格证书”以及宣称能“包工作”“快速致富”等严重扰乱就
业秩序的，依法会同有关部门予以整治。

在规范互联网广告活动方面，通知要求加大对“软文”广告的规范
力度，依法查处借助人工智能冒充专家、学者、明星、网红等公众人物
发布广告等违法违规行为；进一步推动互联网平台企业加强广告合
规建设、落实互联网平台责任。

市场监管总局表示，将整治工作与广告合规助企行动结
合起来，帮助经营主体理解把握法规政策界限，增强依法合
规经营意识和能力，有力维护广告市场秩序，为大力提
振消费营造放心、安心、舒心的消费环境。

（据新华社报道）

市场监管总局：
今年将严查“神医”“神药”广告、
互联网违法广告等

工业和信息化部组织制定的强制性
国家标准《电动汽车用动力蓄电池安全
要求》（GB38031—2025）近日发布，将于
2026年7月1日起开始实施。

新标准主要修订了热扩散测试的技
术要求，由“着火、爆炸前5分钟提供热事
件报警信号”修订为“不起火、不爆炸（仍
需报警），烟气不对乘员造成伤害”，进一

步明确了待测电池温度要求、上下电状
态、观察时间、整车测试条件。

同时，新标准新增底部撞击测试，考
查电池底部受到撞击后的防护能力；新
增快充循环后安全测试，300 次快充循环
后进行外部短路测试，要求不起火、不爆
炸。

（据《人民日报》）

电动汽车用动力蓄电池新国标出台

明年7月起实施

商务部等9部门近日联合印发《服务
消费提质惠民行动2025年工作方案》（以
下简称工作方案），支持扩大优质服务供
给。

工作方案围绕加强政策支持、开展
促进活动、搭建平台载体、扩大对外开
放、强化标准引领、优化消费环境等 6 个
方面，提出48条具体任务举措，既涵盖了
餐饮、住宿、健康、文化娱乐、旅游休闲、
体育赛事等主要行业领域，也包括了旅
游列车、空中游览、跳伞飞行、超高清电
视、微短剧等新业态、新场景。

工作方案注重统筹国内国际双循
环、坚持供需两端发力，通过“对外开放、
对内放开”的办法，支持扩大优质服务供
给。同时，坚持问题导向，聚焦“一老一
小”等民生关切，针对性制定支持家政、
养老、托育、健康消费等专项政策举措，
更好满足人民日益增长的美好生活需
要。

工作方案要求各地方、各有关部门加
强政策协调和工作协同，提升服务消费提
质惠民行动影响力，营造有利于服务消费
发展的良好氛围。 （据新华社报道）
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促进服务消费提质惠民


